
 

  



 

1. Definisi dan Nama Produk 

Griyamida adalah produk Nasional dari PERBAMIDA berupa fasilitas pembiayaan kepemilikan rumah 

ditujukan bagi masyarakat umum sesuai kriteria yang ditetapkan Bank untuk membeli rumah tinggal, 

rumah toko, rumah kantor, apartemen/rumah susun dan jenis rumah tinggal lainnya dengan jaminan tanah 

berikut rumah dimaksud guna dimiliki atau dipergunakan sendiri. Griyamida merupakan produk kerjasama 

antara PERBAMIDA, SMF dan Water.Org. 

 
2. Latar Belakang 

a. Branding Nasional Berupa KREDIT GRIYAMIDA Kepemilikan Rumah KPR Melalui BPR 

PERBAMIDA 

b. Menciptakan produk penyaluran dana untuk meningkatkan daya saing BPR /S anggota PERBAMIDA 

di pangsa pasar yang ada 

c. Produk ini dinisiasi oleh adanya kerjasama PERBAMIDA, SMF dan Water.org 

 

3. Manfaat Produk 

a. Bagi BPR/S 

➢ Meningkatkan basis nasabah kredit 

➢ Potensi bisnis meyakinkan 

➢ Mendukung program pemerintah 

➢ Produk KPR yang sama antar BPR PEMDA Se-Indonesia 



 

b. Bagi Nasabah 

➢ Punya rumah dengan modal kecil 

➢ Bunga lebih rendah 

➢ Legalitas rumah terjamin 

➢ Asuransi dari Bank 

➢ Cicilan semakin ringan 

➢ Jangka waktu panjang 

➢ Sarana investasi 

 
4. Peran Para Pihak 

a. PERBAMIDA 

1. PERBAMIDA memberikan pendampingan kepada BPR/S  anggota PERBAMIDA 

2. Memberikan support pelatihan produk Griyamida 

b. SMF 

1. Pendampingan dan supervisi kepada mitra BPR hingga terpenuhinya pedoman operasional KPR 

2. Reimbursement pembiayaan yang sesuai kriteria SMF meliputi : 

a) Pembelian unit baru 

b) Refinancing  

c) Renovasi rumah dengan plafond maksimal 30% harga appraisal rumah 

 



 

c. WATER ORG 

1. Memberikan support pelatihan dan pelaporan ke SMF 

2. Mempercepat kemudahan akses air dan sanitasi sehat 

 

5. Tahapan Kerjasama 

 



 

6. Syarat Untuk Kerjasama 

a. Memiliki laporan keuangan audited 3 (tiga) tahun terakhir  

b. Bentuk Perusahaan BPR/BPRS PT atau Perusahaan Daerah dan BPRS wajib dengan bentuk 

Perusahaan Terbatas 

c. Komposit tingkat kesehatan BPR & BPRS 1-2 (Sehat dan Cukup Sehat) 

d. BPR dan BPRS wajib menyediakan modal minimum sebesar 12%  dari aset tertimbang menurut 

risiko (ATMR) 

e. BPR dan BPRS wajib menyediakan modal inti paling rendah sebesar 8% (delapan perseratus) dari 

ATMR 

f. Rasio kredit per debitur terhadap modal inti maksimum ≤ 3% dari modal inti 

g. Rasio ROA minimum 0,75% dalam triwulan dan tahun terakhir 

h. Rasio NPL Net seluruh kredit ≤ 5% dalam triwulan dan tahun terakhir 

i. Nilai modal inti minimum sebesar Rp 6 Miliar  

j. Rasio NIM minimal 2% 

k. Rasio BOPO <100% 

l. Tidak pernah mengalami kerugian dalam 3 (tiga) tahun terakhir berdasarkan laporan keuangan 

audited 

m. Memiliki ikuiditas yang baik untuk memenuhi kewajiban dengan tingkat cash ratio min 5% pada 

posisi laporan keuangan triwulan terakhir 

n. Minimum rating internal posisi terakhir adalah BBB-  

 



 

7. Logo Griyamida 

Logo Griyamida harus dicantumkan pada setiap media publikasi produk Griyamida secara jelas. 

A. Logo 

 

B. Logo Color Varian 

 



 

C. Konfigurasi Logo 

 
90 px 

 
65 px 

 

50 px 
 

 

8. Syarat dan Ketentuan 

Plafond, suku bunga, jangka waktu, agunan, biaya dan administrasi dan lainya disesuiakan dengan 

ketentuan dan kebijakan masing-masing BPR/S anggota PERBAMIDA 

 

Konfigurasi Logo 

Logo harus selalu terlihat dan terbaca jelas 

dalam berbagai ukuran, karena itulah 

diperlukan pemilihan konfigurasi logo yang 

sesuai untuk diaplikasikan pada media 

dengan berbagai ukuran dan format. 



 

 
 

 

 

 

 

 

 



 

9. Contoh Media Publikasi 

a. Contoh Brosur 

 



 

b. Contoh Banner 

 
  

  



 

 


